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Panorama Geral da Ovinocultura no Mundo e no Brasil

Jo3do Garibaldi Almeida Viafa

Os ovinos foram uma das primeiras espécies de andoemesticadas pelo homem. A
sua criacado possibilitava alimento, principalmepgdo consumo da carne e do leite, e
protecao, pelo uso da |4, fibra que servia commgalwontra as intempéries do ambiente.

A ovinocultura esta presente em praticamente toda®ntinentes, a ampla difusao da
espécie se deve principalmente a seu poder deagdapt diferentes climas, relevos e
vegetacdes. A criagdo ovina esta destinada taexplaragcdo econémica como a subsisténcia
das familias de zonas rurais.

A Figura 1 representa a densidade populacionalii®® (cabecas) por Kmo globo
terrestre. Observa-se a ampla difusdo da espécimams os continentes, com excecdo do

continente norte-americano que apresenta baixantagao de animais por km
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Figura 1 — Densidade populacional mundial de ov{nabecas) por kfrem 2004.
Fonte: FAO (2007).

Os maiores rebanhos estdo distribuidos pelos paigsncentes a Asia, Africa e
Oceania. Observa-se na Figura 2 a localizacdo dosres rebanhos ovinos do mundo. A
China se destaca como sendo o pais com maior nlmeeamimais, seguido da Australia,

india, Ird, Suddo e Nova Zelandia.

1 Zootecnista, Mestre em Extensdo Rural — Univedsideederal de Santa Maria. E-mail:
joaogaribaldi@brturbo.com.br
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Figura 2 — Principais rebanhos ovinos do mundomgincabecas, de 2000 a 2005.
Fonte: FAO (2007).

Paises como Australia e Nova Zelandia sdo recadesepor desenvolverem sistemas
de producgédo de alta produtividade. Suas criac@tespente tecnificadas, visam a producgéo de
carne e |14, o que leva esses paises a controlagrcado internacional desses produtos.
Durante anos, esses paises desenvolveram técniodstiyas e racas especializadas de
animais que se difundiram pelo mundo, dando imppts@a exploragédo econémica mundial
da ovinocultura.

As racas laneiras e as racas mistas concentrardegpante do rebanho mundial, o que
torna a la um dos principais produtos derivadoswii@ocultura. A Figura 3 traz os paises que
concentram as maiores producdes de 1& no mundausirdlia apresenta o maior volume de
|& produzida, apesar da queda gradativa nos ul&mos.

Essa queda ainda esta vinculada a grave crise readaeinternacional da la durante
as décadas de 1980 e 1990, devido ao inicio darc@heacdo de tecidos sintéticos no
mercado. O alto estoque australiano de la contnaddperiodo de crise se tornou um fator
preponderante para a queda da producédo de |& elddama maioria dos paises produtores
da fibra.
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Figura 3 — Principais produtores mundiais de lasa@iss de 1999-2000 a 2004-2005.
Fonte: Secretariado Uruguayo de la Lana, SUL (2007)

A producdo de ovinos também é intensiva na Europea é\mérica do Sul com
criacbes em confinamento e sobre pastagens natblai&uropa destacam-se 0s rebanhos
produtores de carne e leite, destinados a fabcde&jueijos especiais, e na América do Sul
rebanhos de racas mistas que produzem la e caupeatidade para o mercado internacional.
Os paises da Asia e Africa apresentam producbes exaénsivas, com menor nivel de
produtividade, visto que o principal objetivo davigtade esta relacionado com o consumo
interno dos produtos produzidos.

A Unido Européia e os Estados Unidos sdo os mescatks rentaveis para a
comercializacdo de carne ovina (Tabela 1). A camesses paises, € vista como um produto
diferenciado, sendo ela apreciada e valorizadasmelosumidores de classes mais altas, o que
torna esses mercados 0s mais visados para a egmpelos paises produtores. O produto la
€ mais valorizado em regides que produzem animgigagas laneiras, como os paises da
Oceania, 0 que possibilita a obtencao de fibras rvaas, resultando em tecidos de maior
gualidade.



Tabela 1 — Consumo per capita ano de carne ovorages alcancados pela carne ovina e la
no mercado internacional no ano de 2003.

Estados ., . Africa . . .
Unidos China do sy Franca Australia Uruguai  Brasil
Carne ovina
(US$/tonelada) 4428 2106 2586  5.278 1.759 1.816 1.136
La
(US$/tonelada) 1631 1.058 2.605 1.063 3.904 2.412 790
*
Koo comaney 051 384 385 351 1453 623 0,65

* Consumo de carne ovina e caprina em 2005.
Fonte: FAO (2007).

O consumo de carne ovina ainda € limitado em caoag@ar a outros produtos de
origem animal. O grande desafio da ovinocultura daralnestd em elevar o consumo do
produto, principalmente em grandes centros mundaigie acarretard na maior demanda por
carne no mercado internacional. Qualquer incremegatoonsumo, por exemplo, nos Estados
Unidos e Unido Européia, beneficiara os paisesypooels de carne de qualidade, inclusive o
Brasil.

O consumo médio mundial de carne ovina ndo pasgakd per capita ano, entretanto
paises como Mongolia, Nova Zelandia e Islandiausdg FAO (2007), apresentam o0s
maiores consumos de carne ovina, com 39 kg, 242 le per capita ano respectivamente.
Aspectos religiosos, tradicdo na atividade e caltla populacdo sao os principais fatores que
determinam esse elevado consumo.

As tendéncias para o mercado ovino sdo promiss@asforme FAO (2007), a
demanda de carne nos paises em desenvolvimentseran impulsionada pelo crescimento
demografico, pela urbanizacdo e pelas variacbepmdsréncias e dos habitos alimentares
dos consumidores. Dessa forma, estima-se um crestwnanual de 2,1 % na producao de
carne ovina durante o periodo de 2005 a 2014, tregdo-se essa elevacao principalmente
em paises em desenvolvimento. Fatores como a iadesétnica e a valorizagdo de produtos
carneos desossados fortalecerdo o comércio de narperiodo de projecdo. Também se
espera 0 aumento da demanda de importacdes péses ma América do Norte, Europa e
Oriente Médio, o que beneficiara principalmentexsortacdes procedentes da Oceania.

O Brasil pode-se beneficiar do aumento da demaledaarne ovina pelos paises
importadores. O aumento do rebanho nacional, @mento da oferta de animais jovens para

abate e o fortalecimento da cadeia produtiva asrale organizacdo de produtores sao



desafios a serem alcancados para que o pais pgEstae a carne ovina para paises de maior

consumo.

2.2 A ovinocultura no Brasil

O Brasil possuil5,5 milhdes de cabecas ovinas distribuidas par togais, porém,
concentradas em grande numero no estado do Riad&m Sul e na regido nordeste. A
criacdo ovina no Rio Grande do Sul é baseada eno®ve ragas de carne, laneiras e mistas,
adaptadas ao clima subtropical, onde se obtém dujwda e carne. Na regido nordeste os
ovinos pertencem a racas deslanadas, adaptadalneo tmpical, que apresentam alta
rusticidade e produzem carne e p€lB&E, Pesquisa Pecuaria Municipal, 2RdBestaca-se
também o crescimento da criagdo ovina nos Estael&@ad Paulo, Parana e na regido centro-
oeste, regides de grande potencial para a prodiscéarne ovina.

A ovinocultura no nordeste brasileiro cresceu $icgtivamente nos ultimos anos. Os
rebanhos comecaram a ser explorados economicangeme a introducdo de racas
especializadas, melhoramento genético e técnicasathejo que propiciaram a elevacéo da
produtividade.

A ovinocultura passou por transformacdes desdicada de 1990. O aumento do poder
aquisitivo, a abertura do comércio internaciona estabilidade monetaria trouxeram um
cenario favoravel para o desenvolvimento da atdedaenario propicio para reestruturacéo
da cadeia produtiva ovina.

A Figura 4 destaca a evolucdo do numero de ovinadas nas diferentes regides do
Brasil. Observa-se o continuo crescimento do nunmEoanimais na regido nordeste,
ultrapassando a regido sul em meados da décad®afe €l tornando-se 0 novo centro
produtor de ovinos.
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Figura 4 - Evolucédo do rebanho ovino, em mil cabegas diferentes regiées do Brasil de

1990 a 2005.
Fonte: MAPA (2007).

A gueda do rebanho da regido sul ocorrida em medalogcada de 1990 corresponde
ao decréscimo acentuado do numero de animais doGRinde do Sul, principal estado
produtor, afetado pela crise internacional da p&ele aumento da area cultivada com gréos.
Muitos produtores desistiram da atividade, influados pela baixa rentabilidade das criacdes
apos a queda de pregos da fibra.

A producao de carne se tornou o principal objetlacovinocultura. Os precos pagos
ao produtor elevaram-se na ultima década, tornamddividade atraente e rentavel. O
estimulo para a maior producdo de cordeiros rasuito aumento do nimero de animais
abatidos no Brasil. Conforme a Figura 5, pode-seefar o crescimento da producéo de

carne na Ultima década.



130000+

120000+ ]

110000+ —

100000+

90000

80000

70000+

60000

Producé&o de carne ovina (Toneladas)
|
|
|
|
|
|
|
\
|
\

50000

40000 T

1990
1991 |f
1992 |
1993
1994 |f
1995 |
1996
1998 |
1999
2000 |
2001 |
2002
2003 |
2004 |
2005

> 1997 |f

Figura 5 — Producéo de carne ovina no Brasil (tufed) de 1990 a 2005.
Fonte: FAO (2007).

A industrializacdo da carne ovina, segundo SiN0Z2, ainda é uma realidade a ser
perseguida, o que agregaria mais renda a cadedatpr@. Os maiores frigorificos para abate
de ovinos localizam-se no Rio Grande do Sul. Essagresas compram matéria prima no
mercado interno e externo e comercializam seusufpwedem forma de carcaca e/ou kit
cordeiro para as demais regides do pais e, evargntd, cortef natura para outros paises.

Apesar do crescimento da producdo de carne namodltianos, o Brasil realiza
importacBes de carne ovina para abastecer o meccadomidor, visto que a oferta de carne
ainda é insuficiente. As importacbes sdo na maiddacortes com 0sso, congelados e
resfriados, além de cortes desossados. A carnsti@atta aos grandes centros consumidores,
regides sul e sudeste, competindo diretamente egopicom produtos locais.

O principal exportador de carne ovina para o @aidJruguai. A entrada dessa carne €
beneficiada pela valorizagcdo cambial existente rasiBnos ultimos anos, o que propicia ao
pais importar carne ovina a pre¢os mais competitiadém de obter menores custos de
logistica.

A Figura 6 traz o volume de importacdo brasilele carne ovina, tracando um
paralelo com a quantidade de carne importada dguaiuObserva-se que, durante o periodo
analisado, as importacdes uruguaias correspondempreea valores acima de 60 % das

importagdes totais.
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Figura 7 — Importacdes totais de carne ovina e itapdes provenientes do Uruguai

realizadas pelo Brasil de 1996 a 2005.
Fonte: FAO (2007) e MAPA (2007)

Assim, a carne uruguaia acaba competindo em pregoa carne brasileira, sendo
disponibilizada para comercializacdo na maioriagtasdes redes de varejo do pais, além de
receber um rétulo de carne especial, ou carne @didgde superior. Dessa forma, as
importacBes acabam reprimindo 0s precos pagosaatufor, além de obter maior aceitacao
por parte dos consumidores.

Uma das alternativas para incremento de precogr@tutor e maior aceitacdo da
carne brasileira esta na possibilidade de aumeet@othisumo do produto por parte da
populacdo. Segundo FAO (2007), o consumo brasitkroarne ovina esta entre 0,6 — 0,7 kg
per capita ano, consumo esse considerado muit@ l@@xcomparar-se com 0 consumo de
carne bovina, suina e de frango, que chegam a, @bt&orme Tupy (2003), um consumo per
capita no Brasil de 36,5 kg, 10,5 kg e 29,9 kggagita ano respectivamente.

Portanto, a ovinocultura brasileira encontra-seegpansao, porém ainda tem muito a
evoluir. O aumento do consumo de carne ovina érxipal desafio a ser seguido a fim de
acelerar o crescimento da ovinocultura. Interveagjiee visem aumentar o consumo devem
estar atentas a estratégias de marketing que apgesa carne ovina como sendo um produto
seguro e de qualidade, aléem de acfes que possibilis industrias disponibilizarem uma
ampla variedade de cortes para que todas as ck®sas possam ter acesso a carne ovina,

com o intuito de, em longo prazo, fidelizar o canglor.
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